Knowledge

Mit weniger Klicks
schneller zum Ziel

Mit RegioGraph Strategy 2022 -
fur lhre Standortplanung und
strafBengenaue Potenzialanalysen



Agenda

RegioGraph Rundgang

RegioGraph Strategy - Anwendungsbereiche

Integration von Gewerbe- oder Endverbraucherpotenzialen

Add-on RegioGraph TeamConnect
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Die Entwicklungsreise

1999 2011 2019
intuitivere erweiterte Analysevielfalt, RegioGraph Strategy Add-on RegioGraph Mentband nach
Benutzeroberflache  inkl. aktueller Landkarten 2009 zur feinrdumigen TeamConnect, um Ergebnisse ~ Workflow, Portfolio-
und Drag & Drop & GfK Kaufkraft Planung von optimalen Datenanalyse und online mit dem Team zu teilen, Matrix berechnen,
Vertriebsgebieten sowie Standortbewertung Planungsansicht fir mehr Erweiterungen in
1991 2001 Entfernungs-/Zeitzonen; 2017 Ubersicht in der RegioGraph
Vorstellung englische inkl. Geocoder, Hintergrund- inkl. Onlinekarten Gebietsplanung TeamConnect
auf der CeBIT Sprachversion & Tele Atlas-StraRenkarten von Microsoft Bing

o o

= Mit Uber 40.000 Anwendern ist RegioGraph in den letzten 30 Jahren zur fihrenden Software fir
Geomarketing geworden. Vielfaltige Analysetools unterstiitzen bei raumbezogenen Marktanalysen,
Gebietsplanungen und Standortbewertungen und liefern unseren Kunden wertvolle Insights fir das
tagliche Business. Wir entwickeln zu 100% inhouse und verfolgen das Ziel, Geomarketing-Standards

von morgen zu setzen.

23-Feb-22 = RegioGraph 2022 | www.regiograph.de/2022 © GfK 4



Das ist RegioGraph 2022

Professionelle Software fur vielfaltige Analysen

Mit dem fiihrenden Programm fir Geomarketing-Analysen
erstellen Sie professionelle Gebietsplanungen, Standort-
bewertungen und Marktanalysen direkt auf der digitalen
Landkarte. Dank der einfachen Bedienbarkeit lassen sich lhre
Unternehmensdaten per Knopfdruck importieren und den
enthaltenen GfK Kaufkraftdaten gegenuberstellen.

RegioGraph bietet professionelle Analysetools fiir verschiedene
Anwendungsfalle wie z.B. Marktanalysen, Gebietsplanungen
oder Standortbewertungen.

Die Vorteile der Software sind:

= einfaches Installieren und schnelles Importieren
= Anwenderkenntnisse durch Tutorien & Schulung schnell erwerbbar
= umfangreiche Werkzeuge fiir Analysen & Planungen auf der Landkarte
= vielfaltige Darstellungsmoglichkeiten & freie Formatierung lhrer Daten
= einfache Datenaktualisierung Ihrer Projekte
= Ergebnisse in gangigen Formaten exportierbar
(PDF, Tabelle, Grafik, etc.)
= erweiterbar um viele weitere Lander
= Add-on RegioGraph TeamConnect zusatzlich verfligbar,
um Ergebnisse online als interaktive Karte mit dem Team zu teilen

© GfK | www.regiograph.de | Screenshot erstellt mit RegioGraph
23-Feb-22 = RegioGraph 2022 | www.regiograph.de/2022 © GfK 5
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Unendliche Analyse- & Planungsvielfalt

Importieren Sie lhre Unternehmensdaten.

Ziehen Sie |hre Daten per Drag & Drop in die Karte und
sehen Sie lhre Daten im regionalen Zusammenhang.

7

Klassifizierung
Kunden

@ Klasse A
1 Q Klasse B
: @ Klasse C

Finden Sie neues Marktpotenzial.

RegioGraph enthilt detaillierte und aktuelle Potenzialdaten
Zu Elnwohnern Haushalten und GfK Kaufkraft

+— Kaufkraft —>

T .
niedrig hoch

Erkennen Sie starke/schwache Regionen.

Vergleichen Sie eigene Umsatze mit dem Marktpotenzial.
Dlagramme verdeutllchen den Handlungsbedarf

| (
1\ﬁem Rifein L INEIELApsioin

Analysieren Sie lhr Filialnetz.

Berechnen und bewerten Sie Einzugsbereiche nach
Fahrdlstanz Fahrzeit oder Wettbewerbsbedlngungen

hiM Vi CGM ueu Hons
=

Standorte

n Ve i ”
&.aa

; 7
Schnittbereich &

© GfK | www.regiograph.de | Karten erstellt mit RegioGraph

23-Feb-22 = RegioGraph Strategy
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Unendliche Analyse- & Planungsvielfalt

Lokalisieren Sie lhre Zielgruppe.

Integrieren Sie feinraumige GfK Endverbraucher- oder D&B
Gewerbepoten2|aldaten fr Ihr Zlelgruppentargetlng

Optimieren Sie lhre Vertriebsgebiete.

Die gleichzeitige Karten-, Tabellen,- und Diagramm-

darstellung bringt mehr UberS|cht und Planungskontrolle.

Teilen Sie Ergebnisse online.

Stellen Sie lhrem Team Projektergebnisse online bereit und
ermoglichen Sie tagesaktuelle Einsichten in lhre Planung.

© GfK | www.regiograph.de | Karten erstellt mit RegioGraph
23-Feb-22 = RegioGraph Strategy

Erstellen Sie Giberzeugende Reports.

Exportieren Sie ausfihrliche Analysen lhrer Standorte
oder Gebiete als mehrseitige PDFs fir lhre Kollegen.

© GfK
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Ubersicht der Neuerungen
ab Version 2022:

Meniiband nach Workflow

Stellen Sie selbst ein Mentband mit relevanten Funktionen
zusammen oder greifen Sie auf vorbereitete Menlbander fur die
Use Cases Kartenerstellung, Gebietsplanung oder Standort-
bewertung zuriick. So arbeiten Sie nach einem idealen Workflow
und kommen schneller zum Ergebnis!

Portfolio-Matrix berechnen

Setzen Sie Strategien einfacher in die Praxis um. Identifizieren
Sie mit der Portfolio-Matrix, wo Sie Wachstumschancen haben.
Mit den Ergebnissen in der Tabelle kénnen Sie Ihrem
AuRendienst konkrete Informationen an die Hand geben.

Selektionskriterien speichern
Ab 2022 konnen Sie lhre praferierten Einstellungen fur
zuklinftige Selektionen speichern. Das spart wertvolle Zeit!

Add-on RegioGraph TeamConnect

Ab 2022 kénnen Sie im Add-on Entfernungen zwischen
Kundenpunkten oder Standorten messen und so lhre nachste
Route abschatzen. Die weiteren Selektionsmdglichkeiten mit
Kreis, Rechteck oder Polygon helfen Ihnen, Kundenpunkte oder
Standorte eines Umkreises schneller auf der Karte auszuwahlen.

= RegioGraph 2022 | www.regiograph.de/2022

GFK

ab Version 2021:

Arbeitslast berechnen

Ermitteln Sie die ideale Auslastung lhrer Vertriebsmannschaft fir
Kundenbesuche. So haben Sie eine realistische Planungsgrundlage
fur Zielvorgaben und Optimierungen.

Score berechnen (Vergleichswert)

RegioGraph 2021 berechnet Ihnen einen Score nach lhren
Kriterien und Gewichtung, um Standorte oder Gebiete objektiv
bewerten und vergleichen zu kdnnen.

Wertegrenzen einstellen mit Histogramm
Im Darstellungsdialog wurde ein Histogramm integriert, das die
Haufigkeitsverteilung Ihrer Daten visuell aufzeigt und damit die
Einteilung in sinnvolle Klassen erleichtert.

Layer zuschneiden
Sie kdnnen alle Layer eines Projektes auf einen ausgewahlten
Bereich wie z.B. ein Bundesland oder |hr Gebiet zuschneiden.

Add-on RegioGraph TeamConnect

Nutzen Sie Kommentare mit Standortreferenz, um sich im Team
austauschen und sich dabei auf einen Kartenausschnitt zu beziehen.
Benachrichtigungen informieren liber Updates. Die Gesamttabelle

wurde um Such-, Filter- und Sortierfunktionen erganzt.
© GfK 8
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Anwendungsbereiche

Standortplanungswerkzeug
zum Finden optimaler Zielstandorte fiir die Expansion

Gravitationsmodell
zur Standortanalyse nach Potenzial und Wettbewerb

Entfernungsmatritzen
zur Berechnung von Entfernungen fiir die Logistik

Analysetools fiir Mikrodaten
(Integration von adressgenauen Potenzialdaten méglich)

Add-on RegioGraph TeamConnect - Projektergebnisse online im Team teilen
(zusdtzlich verfligbar)

23-Feb-22 = RegioGraph Strategy © GfK 10
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Standortplanungswerkzeug GEK

zum Finden optimaler Zielstandorte fir die Expansion

RegioGraph Planning zeigt den optimalen Standort je Gebiet. RegioGraph Strategy findet davon
unabhangig bestmogliche Standorte (z.B. Lager) unter dem Aspekt der Markabdeckung eines Landes.

e

Standorte in Gebieten = mit RegioGraph Planning Freie Standorte - mit RegioGraph Strategy \

A Abhol-Lager

Umsatz
Verkaufsstellen
10.000
20.000 Jl
30.000 s
45.000 N

NN A A

C T Xoxe!

& * Optimale neue Standorte

n
4 Optimale Standorte
4

P

! 9 ADM-Standorte
e,
[a)

Kunden

S : L i “
e 7 .
© GfK | www.regiograph.de | Karten erstellt mit RegioGraph
= RegioGraph Strategy © GfK 11
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Standortplanungswerkzeug

Anwendungsbereiche

GFK

RegioGraph RegioGraph Strategy berechnet z.B. bei einer vorgegebenen Anzahl von Standorten
die beste Verteilung neuer Standorte bzw. Vorschlage fir den Wegfall von Standorten.

So kénnen Sie:

lhre Expansionsanstrengungen auf die
richtigen Gebiete konzentrieren.

Eine angestrebte Standortprasenz mit
einem Minimum an Ressourcen erzielen.

Ilhre Strategie beim Markteintritt in
auslandische Markte unterstutzen.

Standorte planen ? x
Bl e e v
Standortkandidaten: Al Basislayer-Objekte v
Bestands-Standorte: iFn.E:hPl-l_ager V.
O ptimierungsmethode: Maximale Abdeckung bei minimaler Fahrzeit -

Optimierungskriterium: i_'_*_'"f_‘ﬁ_a_t? V.
Anzahl zusstzlicher Standorte3 |2
Standortreichweite: '15_—-'5 min
Mame Standortlayer: |Neue Abhaol-Standorte| |
Infrastruktur verwenden:
| Berechnen | | Schiiefen |

© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph
= RegioGraph Strategy

© GfK 12
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Gravitationsmodell

zur Standortanalyse nach Potenzial und Wettbewerb

Berlicksichtigen und berechnen Sie Wettbewerbseffekte und
analysieren Sie diese ,Was ware Wenn“-Szenarien kartografisch.

| Wettbewerber A

Wettbewerber B

| Wetthewerber C

Wettbewerber D

Wettbewerber E

Marktanteil
je StrafSenabschnitt

o0 C0OOOO

>0,0%
>05%
>10%
>15%
>20%
>25%
>30%
>3,5%
>4,0%

© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph

= RegioGraph Strategy

© GfK
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Gravitationsmodell

Anwendungsbereiche

Nutzen Sie ,Was ware Wenn" Szenarien zur Optimierung lhres Filialnetzes.

Neueroffnung einer Filiale:

Welches Potenzial besitzt meine
neue Filiale?

Wieviel Potenzial meiner Konkurrenz
kann ich an diesem Standort
abschopfen?

Beeinflusst die Eroffnung der neuen
Filiale die Potenziale an meinen anderen
Standorten?

= RegioGraph Strategy

SchlieBung einer Filiale:

Welche Potenzialsteigerung verzeichnen
meine umliegenden Standorte aufgrund
der SchlieBung?

Welches Potenzial wird von der Konkurrenz
abgeschopft und kann nicht auf meine
anderen Standorte umverteilt werden?

© GfK 14
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Entfernungsmatritzen GFK

zur Berechnung von Entfernungen fir die Logistik

Wahrend RegioGraph Planning die Entfernung vieler Kunden zu einem Standort berechnet,
kann RegioGraph Strategy Entfernungen zwischen allen Standorten eines Netzes berechnen.

ning N : N Verbindungen- mit RegioGraph Strategy

frt Essenbach | \ o
i m e ¢ / 1
NG
¢ e

8

_Landshut

Moosbiirg a.d. Pfarrkirchen
i

Eggenfelden . /- AT e —:L pere

iinster 4 4
N
By i "
Kirch N "
rchan
-Ulzburg "3{“"‘}“ Wy
/ y
erstedt 5
}

| Neuhr"w-nt‘)um{;\

hbarg/ % 4
L

¥ Seosthacht i

insen fLuhe) A

9 ADM-Standorte

Entfernung zum

Neusteate. |y S

ADM-Standort

Kunden mit Strakendistanz

® < 50km

B < 100km o )

@ = 150km eSO A

W < 270km M/ A Kunden im Gebiet Miinchen
s

© GfK | www.regiograph.de | Karten erstellt mit RegioGraph
= RegioGraph Strategy © GfK 15
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Entfernungsmatritzen GFK

Anwendungsbereiche

Nutzen Sie die Entfernungstabellen zur Analyse der Entfernungen zwischen Standorten lhrer
Liefergebiete. Neben der Kartendarstellung erhalten Sie auch alle Fahrzeiten in einer Tabelle.

So kénnen Sie:

| A | B | C | D | E | F | G | H | l |
1 |[Einheit: h:min 912 910 08 854 838 318 793 787 732
2 f02 00:16  00:53  0L10  0L41 0211 0L24  00:16  02:00 0L
2 [104 01:31  00:54 0045  01:30  01:20 014 0130 01:08 Ol
4 M43 00:56  00:18  00:17  01:09 0140  00:52  00:56 0129 0L
. . . 5 [158 00:29  0L:06 0122  O0L:53 0223 0L:37  00:29 0212 0L
Opt| ma Ie L|efe rwege beSt| mmen. 6 [161 00:46  00:08  00:28  01:01  01:32  00:44  00:45  0L:21 00
7 86 01:02  0L:14  0L24  0L4l 0225  0L25  00:57 0214 00
8 19 00:49  00:02  00:19  01:06  01:38  00:50 0048 0127 Ol
g 190 01:34  0L:17  0L06  O0L:58 0201  0L41  O0L53 0147 02
10 [204 01:54  01:17  0L06  OL58 0200  0L41  O0L53 0146 02
11 224 00:57  00:23  00:29 0048 0117  00:31  00:56 0106 0L
12 [235 00:52  00:22 00227 00:54  0L25  00:38  00:51  0L:A3 0L
13 [238 00143  01:20  01:36  02:07  02:38  O0LS1 0043 0226 Ol
14 [246 01:18 0043  00:34  0L:11  01:17  00:55  0L17 0106 O
Ih re Service kréfte Opti mal ei nsetzen. 15 271 0149  0L:12  0L04  OLS3  O0L16  0L:36  0L48  0L03  OLS
16 [286 01:33  00:56 0045  0L:37 0203  0L20  0L32  0LS0 Ol
17 [290 00:46 0049  00:59  0L:15 0200  00:59 0041 0149 00
18 [318 02:10  01:33 0127  02:22 0207  02:06 0210  0LS4 02
19 327 01:47  01:15 0107  0L:20  0L05  0L:24  O0L46  00:54  OLf
20 (367 00:43  00:55 0105 0L:22 0206 0107  00:38  0LS5 00
21 381 01:37  01:00  00:52  0L41  0L:39  0L:24  0L36 0125 Ol
22 384 01:35  00:58 0041 0139 0207  0L22  0L34  0LS6 Ol
. .o . . 23 399 00:43  00:23  00:39  0L:22  OL54  0L05  00:42 0143 0L
optimale Standorte unter Berticksichtigung s o 125 ooz ovas Jonier Jozs Jorzs ovn ozor oo
. 25 (476 01:37  00:59  00:54 0149 0220 0132  0L36 0209  OLf
d e r F a h rze |te n p I a n e n . 26 (496 00:46 00:12 00:28 01:12 01:43 00:55 00:45 01:32 01:(
27 550 02:41  02:04  OLSS  02:10  00:52 0222 0240  0Li06 02
23 (554 00:37  0L:15 0131 02:03 0233  0L46  00:38 0222 Ol
&“ n1-15 nn-AA nn-A9 nn-2q n1-2q9 nn-no n1-1Aa n1-29 N1

© GfK | www.regiograph.de | Screenshot erstellt mit RegioGraph
23-Feb-22 = RegioGraph Strategy © GfK 16
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Integration von
Gewerbepotenzialen

23-Feb-22 RegioGraph Strategy
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Analysetools fur Mikrodaten

Mit dem Datenanalyse-Tool konnen Sie die integrierten D&B-Gewerbepotanziale
nach lhren Kriterien und fir lhre Wunschregion selektieren und auswerten.

= Selektieren Sie z.B. nach:

= Schreinereien (Branchen)

= Mind. 5 Mitarbeitern
(Mitarbeiteranzahl)

= Analysieren Sie lhre Auswahl

direkt auf der Landkarte - z.B.

auf Ebene der Postleitzahlen
oder lhren Vertriebsgebieten.

© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph

23-Feb-22 = RegioGraph Strategy

@

Gewerbepotenziale = £
Datenanalyse Objekte in u Diagrammtyp wahlen ~
schlieBen Layer kopieren ¥x i . =
Start Datenanalyse-Ebene Werkzeuge Diagramm
atenana lyse sc hlieBen /[Objekte! { Daten Y Diagramme Y Bericht \
%" Projekistandorte D&B-ID StraBe 5-stellige PLZ Ort Sektor sector

Endverbraucherpotenziale

v
g
=
i
w
w
@

AEEEOREEOE o

B Erceichbarkeitszonen|

V] b Landschaft
[#]1%; Europa Hintergrund

Q
m
@
S
-
3.
7
:

[#) Abfragekarte
Lapperﬁjdoﬂ

"1 H &

Spaltengruppe: \nzahl Mitarbeiter

312810296 Im Gewerbepark A 90 93059
340068905 Donaustaufer Str. 378 930565

Regensburg Bau
Regensburg Bau

340331501 Arzberger Str. 6 93057 Regensburg Bau
341870140 Auweg 42A 93055 Regensburg Bau
Selektion auf Gewerbepotenziale 2|3

\wizhle die Eintrage aus, die...
@ alle Bedingungen erfillen

() mindestens eine Bedingung erfillen

1.[SIC Beschreibung [ enthat

~ | Zmmerei

2. Mtarbeiter

v |ariBer gleich  ~ |5

[ ok ][ Avbrechen

building & constructid
building & constructig
building & constructi
building & constructig

© GfK
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Analysetools fur Mikrodaten

Analysieren Sie die Situation lhrer Einzugsbereiche

RegioGraph berechnet Fahrzeitzonen um bestehende Handlerstandorte und aggregiert
automatisch Kundendaten- oder Potenzialzahlen je Zone.

Ubernehmen Sie die Daten aus der
Analyse und kombinieren Sie diese
beispielsweise mit einer
Fahrtzeitanalyse. So beantworten
Sie Fragen wie:

=  Welche Zimmereibetriebe kann der
AulBendienstmitarbeiter innerhalb
von 45 Minuten erreichen?

=  Welche liegen auf3erhalb der
Region?

Tubingen -~

© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph
23-Feb-22 = RegioGraph Strategy © GfK 19
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Analysetools fur Mikrodaten

Mit dem Datenanalyse-Tool konnen Sie die integrierten D&B-Gewerbepotenziale
nach lhren Kriterien und fir lhre Wunschregion selektieren und auswerten.

Selektieren Sie z.B. nach:

= |Industriediensleistungen
= Mehr als 50 Mitarbeitern

Analysieren Sie lhre Auswahl
direkt auf der Landkarte - z.B.
auf Ebene der Postleitzahlen
oder lhren Vertriebsgebieten.

© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph

RegioGraph Strategy

'3] H © & &|Gehezu..

a

Q& & J=-L-+

START EINFUGEN DOKUMENT LAMNDKARTE TABELLE AMSICHT PLANUNG EDITOR STRATEGIE ADCIMNS DATEMAMNALYSE -3 %
@ 1 ’ - Spaltengruppe: | Anzahl Mitarbeiter - ) Zusammenfassung 2] -
Gewerbepotenziale = = [m Berichts-Details ] ~
Datenanalyse " Objektein ;E g &5 Diagrammtyp wahlen = Ubersichtskarte e o C
schliefien Layer kopieren ¥V x ’ B Objektliste B-
Start Datenanalyse-Ebene Werkzeuge Diagramm Bericht -~
4F Karteninhalt / Objekte \{ Daten * Diagramme Y Bericht ',
“* Projektstandorte -~ |D&B-ID StraBe S-stellige PLZ Ort Sektor sector Sektor Kurzel sector (code) SIC Hau| *
[F] » Endverbraucherpotenziale | 312500446 Raiffeisenstr. 10 93173 ke H. 1] ing HE MF 3562 L
: ggrﬂﬂme“ | |212503531 Linzer s 6 auf B senvices DL SE 7338
7 =
b Generbepotenzisie 312503558 Wiedmannstr| \wahias die Eintrige aus, die... gastronomy GA GA 5812
» Verkehr 312504325 Sudetenstr. 6 @) alle B erfillen ) eine B erfiillen gastronomy GA GA 5812
b Gewasser 312505560  Alte Niirnberg retail EH RT 5511
|Ed| g Ervieiteretes Einzuosgebiet _ |312508258  Laubbergweg)| [mitarbeter = [artergieich ~ |50 wholesale GH WS 5084
[FlL: Eneichharkeitszane 312609320 Osterhofener|| 2.(SIC Beschrebung = | smthat =inda services oL SE &
o] Abfragekarte . 212509500 Kirchmeierst Industrie- und Hausha | retail EH RT 5541
l' “\L 312508724  Urbanstr. 2 Industrie- und Lagerg retail EH RT 5231
e " 312511164  Mangoldingeq Industriebedarf, Verpa retail EH RT 5393
\L_ ~ 312511404 Minoritenweg| Industriefotografen hg finance &insurance  FI FI 6719
4 |312513724  Im Gewerbeg| Industriegase wholesale GH WS 5023
" 312513740 Von-der-Tann E] Industriemaschinen uf g finance &insurance  Fl Fi 6799
rcort 312574202 Weidener Str E wholeszle GH WS 5072
Erweitert
tadt 312515026  Prif services DL SE 7363
22| 312515141  Dr-Gessler-5tr. 37 53051 Regensburg  Dienstleistung services DL SE FELL
ass
s oW 5 312515356 Bajuwarenstr. 31 93053 Regensburg  Einzelhandel retail EH RT 5261
B 212515858 Johann-Hosl-5tr. 11 93053 Regensburg  Finanzen und Versicherung  finance & insurance FI Fl 6531
Eﬂ Firmenanalyse.gfk
= Dokumente 312575859  Neupfarrplatz 8 93047 Regensburg  Dienstleistung services DL SE 7389
E@ Dokument 1 = |312515862 Schillerstr. 46 93138 Lappersdorf  Dienstleistung services DL SE 8742
; E1-[7] Seite 1 ~ 312516001 Prifeninger Str. 86 93049 Regensburg  Dienstleistung services DL SE 2062 -
< [ 3
[@] Dokument 1 % Datenanalyse/ -
Aktiv: Erweiteretes Einzugsgebiet (0 von 2 Ob.. | | 143,595 : 75,614 km 1:2041.412 - Bls=e -
© GfK 20
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Lieferumfang

RegioGraph Strategy - B2B

Detaillierte po§talische, administrative, topographische Karten fir
Deutschland, Osterreich und die Schweiz

StralBenkarten von TomTom fur Darstellung und Routing

= RegioGraph Strategy

Anonymisierte adressgenaue Daten flr
tber 4 Mio. deutsche Firmen:

D&B ID

Firmenstandort (Stra8e, PLZ, Ort)

Sektor

SIC-Hauptcode und -Beschreibung
NACE-Hauptcode und -Beschreibung
Mitarbeiter und MitarbeitergroBen-Klassen
Umsatz in € und UmsatzgroRen-Klasse in €
Ansprechpartner verfligbar (ja/nein)
Standortindikator (eigenstandiges Unternehmen,
,<Konzernmutter®, Tochtergesellschaft,

Niederlassung/FiIiaIe) },I— Mit Daten von —— ——— Mit Karten von ——
dunQbradstreet one oy
'(‘/Cé}":-’i() E NETWOQRK To mTom@
© GfK 21
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Analysetools fur Mikrodaten

Mit dem Datenanalyse-Tool konnen Sie die integrierten Endverbraucherdaten
nach lhren Kriterien und fir lhre Wunschregion selektieren und auswerten.

|| | 1 S 1 h h | FIH © & &|Gehezu.. Q& & -G+ Projektplanung_Stg.gfk - [Datenanalyse] m]
Ana ySIeren Ie I re Auswa START  EINFUGEN — DOKUMENT — LANDKARTE  TABELLE  ANSICHT  PLANUNG  EDITOR  STRATEGIE  ADDINS | DATENANALYSE &
M E' ? II paltengruppe: Haushaltstyp | @ Z uuuuuuuuuuuu g IE N
direkt auf der Landkarte - D Y S R oo
ehletion La;eijkéﬁie.en v x| Degemmypwchl:n - T B ogjer B
Start Datenanalyse-Ebene Werkzeuge Diagramm Bericht ~
Z' B ° a Uf E be n e d e r St ra Be n b 4F Karteninhalt / Obiekte ' Daten ' Diagramme | Bericht ',
; gﬂsna:‘rand o Endverbraucherpotenziale 126 Objekte ausgewahit. ~
M ° ° V|4 Deuvtschland Verkehr
Postleltza h |en, EI nzungereIChe |E£Ii\d Spalte SummeE Dun:hscmﬂiEh.nteilam Gruppenm‘lEI Anteil am GesamﬂayerEl
- Einwohner
oder Standortgemeinden. oot - ) e
| Haushalte 3,569 28 100,00 % 0,01%
N | kautkratt
. . . B | Kaukraft 171.247.66 1.515.466,1 100,00 % 0,01 %
= Die integrierten Daten zu e - ou
° f‘ﬂﬂsmf}lp
Endverbraucherpotenzialen | ped—— o s o o
Mehrpersonen mit Kindemn 847 7 2384 % 0,01 %
AusEnder
(Ka Ufkraft, HaUShaIte, Auu:lﬁnder 924 8 100,00 % 0,08 %
After des Haushaltsvorstands
Einwohner) konnen erweitert e e e ™ : g o1
40 bis unter 50 Jahre 659 B 18,55 % 0,01 %
d B d h Gf K 50 bis unter 60 Jahre 537 8 16,11 % 0,01 %
We r e n , Z . . u rC 60 Jahre und alter — 933 8 26,26 % 0,01%
oo [@] Dokument 1 \ Datenanalyse -
Bevolkerungsstrukturdaten. L maew  aw B o= >
© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Datenanalyse-Report GFK

° m H © & 6|Gehezu.. Q&8 J=m-L-+ Projektplanung_Stg.gfk - [Datenanalyse] - B x
| -
De r Date n a n a Iyse Re po rt b I Id et h START  EINFUGEN DOKUMENT  LANDKARTE  TABELLE ~ ANSICHT  PLANUNG  ECITOR STRATEGIE ~ ADCINS DATENANALYSE @) - @ X%
° . . . H o ] aushalts T
auf seiner ersten Seite in einer . BV T o [Hashaenp
.o Daten_analyse Objektﬁfin & Dizgrammtyp wihlen - Bericht
M schliefen Layerkopieren 1+ % -
U b e rS I C h tS ka rte d e n Start Datenanalyse-Ebene ’ f".ferlaeuge Diagramm -~
4&F Karteninhalt / Objekte ' Daten ) Diagramme ' Bericht ',
. . . ; SQEQZL’E: R Anteil Haushalte in Prozent
=  Abfragebereich (griin) sowie L B seges
[ Bing Luftbild B8, [DMehmersanen ohne
= die Abfrageobjekte (rote Kreise) ab. |g awrgescre ‘ [ etpsranen i o

Der Abfragebereich wurde in

diesem Beispiel durch das -
Flachenlayerobjekt ,Stuttgart”
festgelegt.
Die Stral3enabschnitte bilden die |
. Vertedung der Haushahe in den Stabenabschnitten nach Haushahstyp.

Abfrageobjekte.

- G A \ [@] Dokument 1 J\.\Datenanalyse/ -

A | 24732164 km 1:22412 - €9 |5=t= B
© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Datenanalyse-Report

Der zweite Teil des Datenanalyse-Reports
fasst alle Daten statistisch zusammen.

RegioGraph unterscheidet dabei zwischen

=  Absolutwerten (z.B. Einwohner) und

= Relativwerten (z.B. Kaufkraft pro Einwohner)

In der statistischen Auswertung konnen
- je nach Bedarf - zahlreiche weitere
Kennziffern eingeblendet werden.

© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph
23-Feb-22 = RegioGraph Strategy

GFK

Datenspalte Summe Durchschnitt Anteil am Anteil am
Gruppenwert Gesamtlayer
Einwohner
Einwohner 9.164 49 100,00 0,01
Haushalte
Haushalte 4.626 25 100,00 0,01
Kaufkraft
Kaufkraft 166.493.462 1 1.206.474 4 100,00 0,01
Haushaltstyp
Singles 2.291 17 49 84 0,02
Mehrpersonen ohne Kinder 1.119 8 24,34 0,01
Mehrpersonen mit Kindern 1.187 9 25,82 0,01
Auslénder 1.535 11 100,00 0,05
unter 30 Jahre 890 6 19,36 0,02
30 bis unter 40 Jahre 1.085 8 23,60 0,02
40 bis unter 50 Jahre 918 7 19,97 0,01
50 bis unter 60 Jahre 674 5 14,66 0,01
60 Jahre und alter 1.030 7 22,41 0,01
€
unter 1.100 € 995 7 21,64 0,02
1.100 bis unter 1.500 € 873 6 18,99 0,02
1.500 bis unter 2.000 € 689 5 14,99 0,01
2.000 bis unter 2.600 € 724 5 15,75 0,01
2.600 bis unter 4.000 € 728 5 15,84 0,01
4.000 bis unter 7.500 € 556 4 12,09 0,01
7.500 € und mehr 32 0 0,70 0,00
Wohngebaude 612 3 78,06 0,00
Wohn- und Gewerbegebdude 44 0 5,61 0,01
Gewerbegebaude 128 1 16,33 0,02

Wohngebaudetypen

A4 Ar-___m - Ama “ A s ~ oA

© GfK 2
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Datenanalyse-Report

Abschlie3end visualisiert der Report die abgefragten Daten in passenden Diagrammen.
Die Auswahl der Diagramme kann bei der Reporterstellung angepasst werden.

4) Kaufkraft pro Einwohner

Anzahl Strafienabschnitte

Verteilung der Kaufkraft pro Einwohner in den Stralenabschnitten in €.

Auswahl

von bis unter Anzahl Objekte Gruppenanteil in %
9.317 14.126 25 18,12
14.126 18.936 43 31,16
18.936 23746 37 26,81
23.746 28.555 14 10,14
28.555 33.365 7 5,07
33.365 38.175 5 3,62
38.175 42.984 3 2,17
42.984 47.794 1 0,72
47.794 52.604 3 2,17

8) Haushaltsnettoeinkommen pro Monat in €

Antell Haushalte in Prozant

0,70%»

12,09% « +21,64%

5
5

16,84% v

15,75%

e,

e 18,99%

© GfK | www.regiograph.de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Lieferumfang @ GFK

RegioGraph Strategy - B2C

= RegioGraph Strategy

Detaillierte postalische, administrative, topographische Karten
fur Deutschland, Osterreich und die Schweiz

Straf3enkarten von TomTom fur Darstellung und Routing

Daten fir DACH auf Gemeinde-, Postleitzahlenebene
sowie fur Deutschland auf Stral3enabschnittsebene:

Einwohner
Haushalte
GfK Kaufkraft

Mit Karten von

Maps by

TOMTOM®

© GfK 27



5. RegioGraph TeamConnect

23-Feb-22 RegioGraph Strategy
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Mit RegioGraph TeamConnect
zUr Interaktiven Karte

Wie ware es, wenn |lhr Team
uberall Zugriff auf lhr aktuelles
Planungsprojekt hatte?

Sie fihren in RegioGraph lhre Marktanalyse
durch oder aktualisieren die Quartalszahlen
Ilhrer Vertriebsgebiete. Mit dem Add-on
RegioGraph TeamConnect teilen Sie
anschlieBend die Ergebnisse als interaktive st s < -
Karte. Legen Sie fest, wer Zugriff haben darf T e ¢ "

und was sichtbar sein soll. Spatere Updates ey - O ¢ I
fiihren Sie mit wenigen Klicks durch. s /////// q%ﬁgd 1y :: /
Ilhr Team bendtigt keine eigene Software S R //// S ////%/ i
und kann direkt im Browser vielfiltige // . %/ '.
Abfragetools nutzen. Uber Kommentare mit / ////4 ////
Standortreferenz konnen Sie sich austau- -

schen. So kdénnen Sie sicher sein, dass alle
auf dem gleichen Stand sind.

© GfK | www.regiograph.de/team | Screenshot erstellt mit RegioGraph TeamConnect
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FUr jeden Bedarf die passende Version

Informieren Sie sich Uber die Einsatzbereiche der drei Versionen
in einem kurzen Video: www.regiograph.de/vergleich.

RegioGraph Analysis RegioGraph Planning RegioGraph Strategy

enthilt intelligente Werkzeuge zur Planung = bietet starke Tools zur feinrdumigen
und Optimierung von Gebieten sowie zur Standortbewertung nach Wettbewerb und

Add-on RegioGraph TeamConnect

bietet grundlegende Funktionen zur Analyse
lhrer Kunden, Umsatze und Potenziale.

ermoglicht, Ergebnisse online mit dem Team zu
teilen - fir eine aktuelle Einsicht in Ihre Planung.

Basisversion

= einfacher Datenimport nach Postleitzahlen
(Geokodieren)

= Aktualisieren von Daten

= vielféltige Marktanalysen (z.B. ABC,
Kundendichte, Portfolio, Diagramme, Score,
Index u.v.m.) und freie Formatierung

= NEU: Portfolio-Matrix berechnen

= Ergebnisse exportierbar als PDF, Excel, Grafik

ab 940¢€ pro Jahr*

straBengenauen Kundenanalyse.

zusatzlich zu allen Inhalten von Analysis

einfacher Datenimport nach Adresse
(Geokodieren)

professionelle Gebietsplanungswerkzeuge
Planungsansicht mit Dashboard-Oberflache
aus Landkarte, Diagrammen und Tabelle

= Arbeitslast berechnen

= NEU: Menliband nach Workflow

= Einzugsgebiete berechnen

= ausfihrliches Reporting

ab 2.640€ pro Jahr*

Potenzial.

zusatzlich zu allen Inhalten von Planning

= straBenabschnittsgenaue Analysen
z.B. Wettbewerb, Potenzialkunden

= Standortbewertung und -planung unter
Beriicksichtigung des Wettbewerbs

= ausflhrliches Reporting im Datenanalyse-
Modus fur Mikrodaten

= Integration von feinrdumigen Endverbraucher-
und Gewerbepotenzialdaten méglich

ab 4.500€ pro Jahr*

Alle Preisangaben zzgl. gesetzlicher MwsSt. Es gelten die Lizenzbedingungen und AGBs der GfK GeoMarketing GmbH (www.gfk-geomarketing.de/lizenzen).

* Preis flir das erste Jahr innerhalb einer 3-Jahres-Abonnementlizenz mit jahrlichem Anstieg von max. 3%.

23-Feb-22 = RegioGraph 2022 | www.regiograph.de/2022

RegioGraph Analysis, Planning oder Strategy
zur Projekterstellung vorausgesetzt

Upload auf Ihren unternehmenseigenen Webserver
inkl. 10 Viewer mit browserbasiertem Zugriff auf
geteilte Projekte von diversen Endgeraten
(Erweiterung um weitere Viewer maglich)

Vergeben von Zugriffsrechten fir Viewer
Darstellung der vielféltigen Marktanalysen und
Vertriebsstrukturen auf der interaktiven Karte
Datenabfrage in einer Gesamttabelle mit Such-,
Filter- und Sortierfunktion

NEU: Selektion mit Kreis, Rechteck oder Polygon
auf der Karte sowie Distanzmessung
Benachrichtigungen bei Updates, Kommentare mit
Standortreferenz zur Kommunikation im Team

ab 2.640€ pro Jahr*

Mit Daten von Mit Karten von

dun®bradstreet haps By

TomTOoM®

© GfK 31
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Keyfacts RegioGraph

Usability fiir Business-Anwender Schneller Einstieg durch GfK Schulungen Kostenlose Anwenderhotline & Tutorien
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30 Jahre RegioGraph, uber 40.000 Anwender

Wir sagen "Danke!" fur lhre Treue

99

RegioGraph haben wir schon 26 Jahre im
Einsatz. Die Visualisierung der AufSendienst-
Gebiete und das Aufzeigen der Potenziale
anhand von sogenannten "Heat-Maps" haben
die Planung unserer zuktinftigen Gebiete auf ein
neues Level gehoben und wir haben damit eine
sehr hohe Akzeptanz im Vertrieb. RegioGraph ist
also ein wichtiger Bestandteil ftir die
Planungsaktivitdten unserer Vertriebsstruktur.

Martin Puhra
Teamleader Territory Planning E3,
Hilti Deutschland AG

= RegioGraph 2022 | www.regiograph.de/2022

99

Mit RegioGraph liberzeugen wir unsere
Kunden und Kollegen mit anschaulichen und
professionellen Darstellungen. Dabei kbnnen
wir mit wenig Aufwand die teilweise
untibersichtlichen Datenzusammenhdnge
leicht verstdndlich vermitteln.

Matthias Schafer
Projektmanager Logistik, MAZMAIL GmbH

MAZMAIL

© GfK 33



Wir arbeiten mit marktfuhrenden
Unternehmen zusammen

rrrrrrrrrrrrrrrrr

m DENON @& URSAPHARM | (9
''''''' tel GmbH groupecarrefour
amazon Vs sk 2T | GO
LOREAL® WE%EDA MEDIA-SATURN | A lcon
Seit ($]1921
;.‘:mcnsum mediserva n (® mapbox
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Mochten Sie mehr erfahren?

Kontaktieren Sie uns gerne!

lhr Geomarketing-Team

+49 7251 9295 200

E geomarketing@gfk.com

www.gfk.com/geomarketing-de

Unsere Geomarketing-Lésungen
finden Sie im:

PRODUKTKATALOG

WEBSHOP

© GfK
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